Mit bester Empfehlung zu lhrer Information.
(Quelle: Werbewoche, Nr. 45, 11. Dezember 2003)
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Ein Blick, ein Klick, ein Quantensp
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Krieg in de

Die grilnen Punkte zeigen an, worauf Betrachter
hre Aufmerksamkeit richten, nach dem Motto bildet den {roten) Hot Spot. Nach aussen hin
«Jedler Blick cin Klick und jeder Klick ein Punkts,  nimmt das Interesse immer mehr ab.

Irimmern des Rechts

Die Pledle markieren die Aufmerksamkeitspfade. In diesem (Ideal-)Fall wird der Blick erst vom
zentralen Bild angezogen, geht von dort zur erklirenden Uberschrift und zuriick zum Bild, dann
n Zeltungskop! wid von dort zur Werbung.
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Die Verdhichtung der Einrelblicke im Wirmebild
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