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Werbung im Briefkasten unbeachtet und ungelesen ‘:-" Waorlesen

wenn «Stopp»-Kleber geschickt umgangen werden, landen Mailings
haufig direkt im Altpapier. Eine aktuelle Befragung zeigt, wie viele
Schweizer die Werbung lesen und wie viele anhand ihrer einkaufen.

Hierzulande hat der deutsche Werbeslogan «Geiz ist geils keine Giltigkeit: Die Flut
an Angeboten lockt die Schweizer nicht, 45% der in persdnlichen Interviews®
Befragten schenken der tiglichen Werbung keine Aufmerksambkeit. Weitere 20%
der Befragten lesen die adressierten Werbesendungen «selten». Lediglich bei z2%
gelegentlichen Lesern und 11% haufigen Lesern verzeichnen die Werbemacher
keine Streuverluste,

Hoher Stopp-Werbung-Anteil

Betrachtet man die generierten Einksufe, geben gerade einmal 12% an, wiederholt
Artikel aus der Briefkastenwerbung zu kaufen. Fir weitere 16% muss die Werbung
gine ganz besonders gonstige Akton beinhalten.

Vorsorglich schitzen sich daher 52% der Befragten vor unerwinschter Werbung -
durch den +Stopp-Werbung=-Kleber, Irm européischen Vergleich ist diese Zahl
unverhaltnismassig hoch. Grundsatzlich darf die Schweizerische Post unadressierte
werbemailings nur in Briefkasten ohne «Stopps-Kleber verteilen.

Erfolgreiche Briefkasten-Werbung

Warurm zeigen sich Schweizer derart ignorant gegendber Werbung im Briefkasten,
wahrend der Werbung im TV, Internet ader irn Print angemessens Beachtung
geschenkt wird? Ist der eigene Brieflkasten ein Heiligturn, in den nur persdnliche
Post gelangen darf?

Letztendlich mag die als Missachtung empfundenes Umgehung des Stopp-Klebers
Verargerung hervorrufen, Oder die Uberflutung mit Direct Mailings |Gst
Abwehrmechanismus aus,

Die ranagement tools ag stellt aufgrund ihrer Befragung fest: Allein eine hohe
Professionalitat und eine starkere Orientierung an den Beddrfnissen der Empfanger
konnten die Kehrtwende am heiligen Briefkasten bringen,
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